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&lt;p&gt;robo de aposta esportiva e, por fim, a aposta de um tipo de aposta mais
econ&#244;mico: o marketing esportivo, que a6 vem sendo a base da estrat&#233;g

ia esportiva da FISA (Federa&#231;&#227;0 Internacional de Desporto).&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;O marketing esportivo se diferencia do marketing esportivo 46 e da publ

icidade, pois &#233; um investimento na imagem gerada pelos jogadores.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Atualmente o esporte ganha relev&#226;ncia ao n&#237;vel mundial.&lt;/p

&at;
&lt;p&gt;Jogos em 46 todo o mundo v&#227;0 surgindo como um meio de investimento

e educa&#231;&#227;0, que vai gerar mais competitividade no esporte do 46 lado

asi&#225;tico.&lt;/p&at;
&lt;p&gt;Os esportes s&#227;0 os mais utilizados no mercado e est&#227;0, nas &#

250;ltimas d&#233;cadas, ganhando muitavisibilidade.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;No Brasil, o esporte chegou a6 a ter destaque, mas como &#233;, sem o p

atroc&#237;nio, o esporte perdeu {kO} identidade.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Em outros lugares, como em Portugal, a 46 modalidade parece ser uma mar

ca de identidade.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;O desporto, que chegou a ser uma das formas de lazer mais populares nos

adé &#250;ltimos tempos, tamb&#233;m foi um alvo de discuss&#227;0 de diferentes

autoridades.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;A FISE (Federa&#231;&#227;0 Internacional de Desporto) &#233; a entidad

e respons&#225;vel a0 pela avalia&#231;&#227;0, gest&#227;0 e implementa&#231;&#
227;0 da FISE nos est&#225;dios de jogos, para o desenvolvimento do esporte e pr
omover o desenvolvimento 46 da modalidade atletas em todos o0s pa&#237;ses e para

a seguran&#231;a,&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;conforto e a qualidade do ambiente esportivo.&lt;/p&gat;
&lt;p&gt;A FISE pode ou &6 n&#227;0 ser controlada por um grupo ou empresa, mas

&#233; uma associa&#231;&#227;0, grupo-alvo ou companhia de indiv&#237;duos ou o
rganiza&#231;&#245;es, em a6 geral, que n&#227;0 comercializa ou participa, em t
ermos de atividades esportivas ou comerciais, como 0s setores de lazer, esportes

coletivos 46 ou esportivos e n&#227;0 governamentais.&lIt;/p&gt;
&lt;p&gt;O esporte &#233; praticado com o0 apoio de um conjunto ou entidade de pr

ofissionais t&#233;cnicos, que a6 atuam sob a presid&#234;ncia de seus patrocina
dores, funcion&#225;rios, professores ou parceiros internacionais de marketing,
e geralmente em parceria com empresas a0 n&#227;0 comerciais e/ou organiza&#231;

&#245;es esportivas e n&#227;0 governamentais.&It;/p&gt;
&lt;p&gt;O conceito de organiza&#231;&#227;0 tamb&#233;m &#233; amplamente utili

zado no esporte para descrever 0 &0 acompanhamento f&#237;sico (e n&#227;0 m&#23) Tj T* BT/

&lt;/p&agt;
&lt;p&gt;Entre 0s objetivos e m&#233;todos do 46 esporte est&#227;0: Al&#233;m d

e servir como um instrumento de marketing, a FISE tamb&#233;m oferece treinament



