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&lt;p&gt;Em {k0} 9&#170; edi&#231;&#227;o nesta temporada, o estudo anual sobre 

marcas esportivas elaborado pela Jambo Sport Business oferece uma an&#225;lise &

#129766;  completa sobre as marcas que vestem os clubes de futebol da primeira d

ivis&#227;o dos 20 pa&#237;ses mais relevantes para a &#129766;  modalidade â�� de

finidos pelas 20 ligas nacionais que, em 2014, tinham os elencos com maior valor

 de mercado.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Publicado no in&#237;cio &#129766;  de outubro, o estudo tem como base 

dados coletados at&#233; agosto deste ano.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;No caso das competi&#231;&#245;es que se iniciam no &#129766;  meio do 

ano, foram considerados os campeonatos da temporada 2022/23.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Ao todo, a an&#225;lise se estendeu a 383 times e 66 &#129766;  marcas 

esportivas â�� considerando a Jordan como Nike e agrupando todas as marcas pr&#243

;prias em uma.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Distribui&#231;&#227;o das marcas esportivas&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;De acordo &#129766;  com o estudo, a marca alem&#227; Adidas se tornou,

 pela primeira vez, a marca esportiva com a maior distribui&#231;&#227;o percent

ual &#129766;  entre os 383 times, superando ligeiramente a rival norte-american

a Nike na temporada 2022/23.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Com 71 times, sete equipes a mais em &#129766;  rela&#231;&#227;o &#224

; temporada anterior, a Adidas superou as 70 equipes da Nike, que caiu para a 2&

#170; coloca&#231;&#227;o ap&#243;s ter &#129766;  liderado todas as temporadas 

anteriores.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Distribui&#231;&#227;o Percentual (%):&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Marcas 2022/23 2021/22 2020/21 2019/20 Adidas 18,54 16,80 18,13 16,16 N

ike 18,18 19,16 20,80 &#129766;  21,37 Puma 9,14 9,47 8,53 8,22 Macron 6,79 7,09

 6,67 6,03 Kappa 4,44 5,51 6,13 4,38 Umbro 4,18 4,99 4,80 &#129766;  6,85 Joma 3

,92 3,94 5,33 6,30&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;J&#225; a italiana Macron se afastou da 3&#170; posi&#231;&#227;o do ra

nking â�� mantida pela Puma &#129766;  â��, ao perder uma equipe nesta temporada.&lt

;/p&gt;
&lt;p&gt;Por outro lado, a marca aumentou a dist&#226;ncia para a tamb&#233;m it

aliana Kappa, que &#129766;  aparece com quatro times a menos em 2022/23.&lt;/p&

gt;
&lt;p&gt;A empresa inglesa de material esportivo Umbro se manteve na 6&#170; col

oca&#231;&#227;o, seguida &#129766;  de perto pela espanhola Joma, que, at&#233;

 a temporada 2017/18, era a 3&#170; marca com maior distribui&#231;&#227;o entre

 as equipes &#129766;  analisadas.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;O gr&#225;fico acima evidencia a evolu&#231;&#227;o em quantidade de eq

uipes das principais marcas desde 2016/17.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;(Fonte: Jambo Sports Business)&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Marcas entre os &#129766;  30 clubes mais ricos do mundo&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;A Jambo Sport Business tamb&#233;m analisou a distribui&#231;&#227;o da

s marcas esportivas entre as 30 equipes &#129766;  que mais faturaram na tempora

da de 2020/21, com base no mais recente relat&#243;rio Football Money League, pr

oduzido pela Deloitte.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Marcas esportivas &#129766;  entre as 30 equipes que mais faturaram:&lt

;/p&gt;
&lt;p&gt;Marcas 2020/2021 2019/2020 2018/2019 2017/2018 Nike 8 9 10 10 Adidas 7 

10 9 &#129766;  9 Puma 4 6 6 5 Castore 4 1 0 0 Hummel 2 1 1 0 Umbro 1 2 2 &#1297

66;  3 Emporio Armani 1 1 0 0 New Balance 1 0 1 1 Joma 1 0 0 0 Mizuno 1 &#129766

;  0 0 0 Kappa 0 0 1 1 Under Armour 0 0 0 1&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Entre os fatos de maior destaque sobre &#129766;  o fornecimento esport

ivo dos 30 clubes mais ricos do mundo est&#225; a retomada da lideran&#231;a pel

a Nike nesta temporada, que &#129766;  havia sido tomada pela Adidas em 2019/20.

&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Al&#233;m da ascens&#227;o da Castore, que apareceu no ranking pela pri

meira vez na temporada &#129766;  passada e j&#225; ocupa a 3&#170; posi&#231;&#

227;o, ao lado da gigante alem&#227; Puma.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Diante dos dados levantados, o movimento identificado a &#129766;  part

ir de 2017/18, quando as tr&#234;s principais marcas (Nike, Adidas e Puma) prior

izaram os clubes mais ricos, pode estar esfriando.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Em &#129766;  2019/20, as tr&#234;s marcas estavam presentes em 83,7% d

os 30 clubes mais valiosos contra 45,4% do total da amostra, enquanto, &#129766;

  na temporada atual, as gigantes do material esportivo t&#234;m 63,3% contra 46

,0%.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;As tr&#234;s principais marcas esportivas: Adidas, Nike e Puma&lt;/p&gt

;
&lt;p&gt;Pa&#237;s &#129766;  Adidas Nike Puma Alemanha 3 6 2 Argentina 2 1 1 B&

#233;lgica 2 2 0 Brasil 4 1 1 China &#129766;  0 18 0 Col&#244;mbia 3 1 0 Espanh

a 4 4 2 Estados Unidos 28 0 0 Fran&#231;a 4 2 3 &#129766;  Gr&#233;cia 2 1 1 Hol

anda 2 3 1 Inglaterra 5 4 1 It&#225;lia 1 1 2 Jap&#227;o 1 3 4 &#129766;  M&#233

;xico 1 2 2 Portugal 1 1 2 Rom&#234;nia 5 6 1 R&#250;ssia 2 3 8 Turquia 1 6 2 &#

129766;  Ucr&#226;nia 0 5 2&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Em 2022, o somat&#243;rio das tr&#234;s principais marcas esportivas do

 mundo â�� Nike, Adidas e Puma â�� &#129766;  ficou com uma participa&#231;&#227;o q

uase igual &#224; da temporada anterior, com apenas 0,6 ponto percentual a mais.

&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Ap&#243;s ter chegado ao &#129766;  n&#237;vel mais baixo de participa&

#231;&#227;o na temporada 2018/19, com 45%, o somat&#243;rio das tr&#234;s marca

s globais at&#233; aumentou nas temporadas &#129766;  seguintes, mas voltou a ca

ir em 2021/22 e, na atual temporada, chega ao seu 3&#186; percentual mais baixo.

&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Para Idel Halfen, &#129766;  autor do estudo da Jambo Sport Business e 

executivo de marketing e gest&#227;o, esse movimento est&#225; baseado na busca 

por &#129766;  &quot;investimentos mais criteriosos&quot;, nos quais o retorno c

omercial passa a ter uma import&#226;ncia cada vez maior em rela&#231;&#227;o &#

224; mera &#129766;  exposi&#231;&#227;o da marca.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;&quot;Ainda que a Adidas tenha melhorado bastante a participa&#231;&#22

7;o nesse mercado, &#233; poss&#237;vel ver que os seus investimentos &#129766; 

 continuam seguindo a linha do retorno comercial&quot;, constata Halfen.&lt;/p&g

t;
&lt;p&gt;Nos campeonatos nacionais de pa&#237;ses como Argentina, It&#225;lia, G

r&#233;cia, Jap&#227;o, M&#233;xico e &#129766;  Turquia, o somat&#243;rio de pa

rticipa&#231;&#227;o das tr&#234;s gigantes do material esportivo teve o menor p

ercentual j&#225; registrado nesta temporada.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Apenas em &#129766;  tr&#234;s dos vinte pa&#237;ses analisados houve a

umento de participa&#231;&#227;o em rela&#231;&#227;o a temporada 2020/21: Portu

gal, Rom&#234;nia e R&#250;ssia.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Quantidade de marcas &#129766;  por pa&#237;s&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Pa&#237;s 2022/23 2021/22 2020/21 Alemanha 8 8 10 Argentina 18 14 13 B&

#233;lgica 13 13 14 Brasil 8 7 &#129766;  7 Col&#244;mbia 14 15 13 Espanha 10 9 

9 Fran&#231;a 10 9 9 Gr&#233;cia 9 10 9 Holanda 12 11 &#129766;  12 Inglaterra 7

 9 7 It&#225;lia 13 10 9 Jap&#227;o 11 10 11 M&#233;xico 8 9 9 Portugal 12 12 &#

129766;  10 Rom&#234;nia 6 7 6 R&#250;ssia 5 6 6 Turquia 12 9 9 Ucr&#226;nia 7 8

 5&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Na temporada atual, o &#129766;  campeonato argentino se tornou o que a

briga a maior diversidade de marcas esportivas, com dezoito marcas diferentes â�� 

superando as &#129766;  quatorze marcas esportivas presentes na primeira divis&#

227;o da Col&#244;mbia, l&#237;der do quesito na &#250;ltima temporada.&lt;/p&gt

;
&lt;p&gt;J&#225; o campeonato nacional da R&#250;ssia &#129766;  se manteve como

 o que conta com menos fornecedores de material esportivo (cinco).&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Ao todo, oito campeonatos registraram aumento na quantidade &#129766;  

de marcas esportivas: Argentina, Brasil, Espanha, Fran&#231;a, Holanda, It&#225;

lia, Jap&#227;o e Turquia.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Por&#233;m, o aumento no n&#250;mero de marcas nos campeonatos &#129766

;  argentino e italiano tem sido especialmente significativo nas &#250;ltimas te

mporadas.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Para efeito de an&#225;lise, todas as marcas pr&#243;prias foram agrupa

das como &#129766;  uma &#250;nica marca.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Caso as marcas pr&#243;prias fossem desmembradas, o n&#250;mero de marc

as presentes na primeira divis&#227;o do campeonato brasileiro subiria &#129766;

  para treze.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Marcas esportivas no Brasil: tend&#234;ncia por marcas pr&#243;prias&lt

;/p&gt;
&lt;p&gt;O n&#250;mero de marcas esportivas brasileiras entre os clubes analisad

os se manteve &#129766;  o mesmo em rela&#231;&#227;o a temporada passada, assim

 como o n&#250;mero de equipes por elas vestidas.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Somente duas marcas brasileiras, Penalty &#129766;  e Volt, fornecem ma

terial esportivo para uma &#250;nica equipe cada.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;O &#250;nico clube brasileiro patrocinado por uma marca do pa&#237;s &#

233; &#129766;  o Am&#233;rica-MG, que tem a Volt como fornecedora.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;No Brasil, doze times s&#227;o supridos por marcas estrangeiras e seis 

por marcas &#129766;  pr&#243;prias.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Apenas um time est&#225; sem fornecedor, o Botafogo, que est&#225; muit

o pr&#243;ximo de anunciar a Reebok como fornecedora de material &#129766;  espo

rtivo para 2023.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Os clubes com marcas pr&#243;prias s&#227;o o Atl&#233;tico Goianiense 

(Drag&#227;o Premium), Cear&#225; (Voz&#227;o), Coritiba (1909), Fortaleza (Le&#) Tj T*
BT /F1 12 Tf 50 -1728 Td (227;o 1918), &#129766;  Goi&#225;s (Gr33n) e Juventude (19treze).&lt;/p&gt;

&lt;p&gt;Para Halfen, essa quantidade expressiva de marcas pr&#243;prias pode se

r a explica&#231;&#227;o para o baixo n&#250;mero &#129766;  de marcas brasileir

as.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;&quot;O aumento de marcas pr&#243;prias no Brasil em 2022 se deveu aos 

acessos do Coritiba e do Goi&#225;s, &#129766;  que compensaram a queda do Bahia

&quot;, constata o executivo de marketing.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;&quot;Essa &#39;dan&#231;a das cadeiras&#39; dos times que vestem marca

 pr&#243;pria &#129766;  na S&#233;rie A pode ser ind&#237;cio de uma maior conc

entra&#231;&#227;o desse tipo de suprimento em clubes com menor apelo nacional.&

quot;&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Esse &#129766;  movimento dos clubes tamb&#233;m pode ser notado em out

ras divis&#245;es do futebol brasileiro, como na S&#233;rie B do Brasileir&#227;

o 2022, &#129766;  que tem seis clubes com marcas pr&#243;prias â�� eram oito na t

emporada passada.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;&quot;Os novos formatos de remunera&#231;&#227;o oferecidos pelas marca

s &#129766;  tradicionais, assim como uma pol&#237;tica mais restritiva de inves

timentos por partes destas, apontam que as marcas pr&#243;prias tendem a crescer

 &#129766;  ainda mais no Brasil&quot;, projeta Halfen.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Marcas esportivas no Brasileir&#227;o 2022&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Uma das maiores provas desta tend&#234;ncia do fornecimento esportivo n

o Brasil &#129766;  &#233; o fato de que, se todas as marcas pr&#243;prias forem

 agrupadas como uma marca s&#243;, essa marca seria a &#129766;  l&#237;der no p

a&#237;s.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Confira abaixo o ranking completo com as marcas presentes nas tr&#234;s

 &#250;ltimas edi&#231;&#245;es da S&#233;rie A do Brasileir&#227;o:&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Marcas &#129766;  2022/23 2021/22 2020/21 Marca pr&#243;pria 6 5 6 Umbr

o 5 7 5 Adidas 4 3 3 Nike 1 2 2 &#129766;  Puma 1 1 1 Volt 1 1 0 New Balance 1 0

 0 Sem Marca 1 0 0 Le Coq &#129766;  Sportif 0 1 1 Kappa 0 0 2&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;A segunda marca esportiva com maior presen&#231;a no Brasileir&#227;o 2

022 &#233; a Umbro, &#129766;  que mantinha a lideran&#231;a do ranking desde 20

17/18.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Em rela&#231;&#227;o &#224; temporada passada, aconteceram apenas duas 

trocas de fornecedores: o Atl&#233;tico-MG, &#129766;  que substituiu a Le Coq S

portif pela Adidas, e o RedBull Bragantino, que trocou a Nike pela New Balance.&

lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Pela primeira &#129766;  vez, a marca norte-americana New Balance tem u

m representante no Brasil, enquanto a Le Coq Sportif ficou sem patrocinar nenhum

 &#129766;  clube na elite do futebol brasileiro.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Marcas esportivas nas sele&#231;&#245;es&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Apesar da movimenta&#231;&#227;o em torno da Copa do Mundo FIFA 2022 no

 &#129766;  Qatar, o cen&#225;rio das marcas esportivas nas sele&#231;&#245;es n

&#227;o apresentou mudan&#231;as muito significativas nesta temporada.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;A &#250;nica mudan&#231;a foi na sele&#231;&#227;o &#129766;  italiana,

 que n&#227;o disputar&#225; a Copa do Qatar 2022, ap&#243;s a Adidas substituir

 a Puma, que ficou sem vestir nenhuma &#129766;  sele&#231;&#227;o.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Ao assumir a Azzurri, a marca das tr&#234;s listras passou a dividir a 

lideran&#231;a do ranking das sele&#231;&#245;es com a &#129766;  Nike:&lt;/p&gt

;
&lt;p&gt;2022/23 2021/22 â�� 2017/18 Nike 9 9 Adidas 9 8 Joma 2 2 Puma 0 1&lt;/p&g

t;
&lt;p&gt;Diante da not&#225;vel estabilidade deste &#129766;  mercado, que ficou

 seis temporadas seguidas sem nenhuma altera&#231;&#227;o, Halfen aponta que &qu

ot;trata-se de um mercado onde as trocas s&#227;o &#129766;  menos frequentes e 

a qualidade da equipe a ser vestida &#233; um fator de relevada import&#226;ncia

&quot;.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;A Nike, por exemplo, vem &#129766;  mantendo o mesmo n&#250;mero de equ

ipes desde 2015/16.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Para conferir na &#237;ntegra o estudo da Jambo Sport Business sobre as

 marcas &#129766;  esportivas presentes nas ligas mais valiosas do mundo, acesse

 aqui.&lt;/p&gt;
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