estrela bet quanto pode sacar

&lt;p&gt;Existem conceitos de marketing que n&#227;0 morrem. A internet surgiu,
os consumidores mudaram, as transforma&#231;8#245:es se aceleraram, mas os 4 4i @aEE
Ps do Marketing continuam sendo um dos principais frameworks do planejamento d

as estrat&#233;gias das empresas.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;&lt;/p&at; .
&lt;p&gt;Quem estudou marketing e publicidade certamente 4i,éAEE passou por essas p

alavras m&#225;gicas. Os 4 Ps do Marketing representam os quatro pilares de uma
estrat&#233;gia AT Pre&#231;0, Produto, 47, @€AEE Pra&#231;a e Promo&#231;&#227;0. Ele
s definem como a marca vai chegar at&#233; 0 seu p&#250;blico-alvo e se posicion

ar no mercado para 4i @aE£ atingir seus objetivos.&It;/p&gt;
&lt;p&gt;&lt;/p&yt;
&lt;p&gt;&#201; claro que esse conceito, criado na d&#233;cada de 1960, j&#225;

passou por diversas revis&#245;es, principalmente para se 4i @aE£ adaptar &#224; er
a digital. Mas eles seguem embasando as decis&#245;es das empresas mundo afora.&

It;/p&gt;
&lt;p&gt;&lt;/p&at; .
&lt;p&gt;Por isso, vamos apresentar agora os 4 41, eaE£ Ps do Marketing com uma s&#2

33;rie de exemplos para voc&#234; ver como eles seguem atuais e como utilizar na

{kO} 41 eAEE empresa. Siga conosco agora:&lt;/p&at;

&lt;p&gt;&lt;/p&yt;

&lt;p&gt;O que s&#227;0 os 4 Ps do Marketing?&lt;/p&at;

&lt;p&gt;&lt;/p&gt;

&lt;p&gt;Os 4Ps resumem o conceito b&#225;sico dos pilares da estrat&#233;gia 4i,e

aE£ de marketing: pre&#231;0, produto, pra&#231;a e promo&#231;&#227;0. Portanto,
eles s&#227;0 assim chamados por trazerem as iniciais dessas palavras que repre
sentam 47 @4E£ as vari&#225;veis das ofertas que as empresas fazem ao p&#250;blico-

alvo a fim de alcan&#231;ar seus objetivos de marketing.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;&lt;/p&yt; )
&lt;p&gt;Essa &#233; a 4i,eaE£E principal classifica&#231;&#227;0 utilizada para fal

ar do Mix de Marketing ou Composto de Marketing, que pode englobar ainda outras
vari&#225;veis. Por&#233;m, 4i @aEE esses termos costumam ser usados como sin&#244;

nimos dos 4 Ps, j&#225; que &#233; o framework mais conhecido.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;&lt;/p&yt; .
&lt;p&gt;Segundo Philip Kotler, que 4i,e4E£ popularizou esse conceito, 0s 4 Ps do M

arketing s&#227;0 vari&#225;veis control&#225;veis pelas empresas. Portanto, s&#
2270 decididas internamente, no momento do 4i @aE£ planejamento e conforme os obje

tivos de marketing, para influenciar as respostas dos consumidores.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;&lt;/p&yt;
&lt;p&gt;Al&#233;m disso, s&#227;0 vari&#225;veis interdependentes, j&#225; que

uma 4i @a4E£ influencia a outra e depende da outra para o seu sucesso. Por isso, ela
s precisam ser planejadas em {kO} conjunto 4i @aE£ para que estejam alinhadas e pro
voquem uma percep&#231;&#227;0 &#250;nica e relevante sobre a marca.&lt;/p&gt;
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